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Rechtliche Grundlagen

Studienordnung BSc vom 29.01.2009 fiir die Bachelorstudiengange Betriebsékonomie,
International Management, Wirtschaftsinformatik, Wirtschaftsrecht und Angewandtes Recht,
erstmals beschlossen am 12.05.2009

Modulkategorie Modultyp Studienabschnitt
Wahlpflichtmodul Hauptstudium

Beitrag des Moduls fiir e Fachkompetenz

Learning Objectives des * Methodenkompetenz

Studiengangs (durch das ¢ Sozialkompetenz

Modul betroffene) ¢ Selbstkompetenz

Beitrag des Moduls fiir
Learning Objectives des
Studiengangs

Fachkompetenz

e Theorie- & Praxisrelevante Fachinhalte wissen & verstehen
e Theorie- & Praxisrelevante Fachinhalte anwenden, analysieren und verkniipfen
e Theorie- & Praxisrelevante Fachinhalte evaluieren
Methodenkompetenz

Problemlésung & Kritisches Denken

Wissenschaftliche Methoden

Arbeitsmethoden, -techniken & -verfahren

Nutzung von Informationen

Kreativitat & Innovation

Sozialkompetenz

e Schriftiche Kommunikation

e Miindliche Kommunikation

e Kooperationim Team & Umgang mit Konflikten

e Interkulturalitat & Perspektiveniibernahme
Selbstkompetenz

e Selbstmanagement & Selbstreflexion

e Ethische & Soziale Verantwortung

e Lernen & Verdnderung

Lernziele des Moduls

Die Studierenden...

Verkniipfung zu anderen
Modulen

w.BAXX.WPM-UX.XX / UX & Interaction Design




Modulbezeichnung: Introduction to Design Thinking

Digitale Lernressourcen

Reader
Ubungs- und Anwendungsaufgaben (inkl. Lésungen)

Unterrichtsmethoden

Anwendungsaufgaben
Lehrgesprach
Ubungen

Lehrvortrag
Projektarbeit

Eingesetzte Sozialformen:
e Gruppenarbeit

Unterrichtsgliederung

Autonomes
Selbststudium

Kontaktstudium | Begleitetes

Studium

Grossklasse 28 h 26 h

Kleinklasse - -

Gruppenunterricht | - -

Praktikum - -

Seminar - -

Total 28 h 26 h 36h

Leistungsnachweise

Modulendpriifung Form Dauer (Min.) | Gewichtung

Hilfsmittel

Bewertung | Format Dauer (Min.) | Gewichtung

Schriftliche Arbeit Note Einzelarbeit 0 20.00%

Referat/mindliche Note 80.00%

Prasentation

Gruppenarbeit | 20

Prasenzverpflichtung im
Kontaktstudium

80%
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